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Wir stellen uns vor: Werfenweng, Osterreich

* 1.100 Einwohner, Seehohe 900 m, im Tennengebirge

* 45 km siidlich der Stadt Salzburg, im Salzburger Land

Werfenweng

Bischotshafen

DB OBB

me Zugverbindung
w=== Autobahn
s Shuttie-Senvice
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Der Tourismus in Werfenweng
« 2.000 Gastebetten

« 70.000 Ankiinfte

« 300.000 Nachtigungen

* 52 % Sommer-, 48 % Wintertourismus

Sommer
B Winter
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Leitbild der Gemeinde Werfenweng 1994
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Modellvorhaben "Sanfte Mobilitat -
Autofreier Tourismus*“

Ziele:

» Bessere Umwelt- und Lebensqualitat fur Einheimische und Gaste

« Umweltvertragliche Mobilitat und Anderung des Mobilitatsverhaltens von
Bewohnern und Gasten

* Nachhaltiger Tourismus, der auch als Modell im In- und Ausland dienen soll

 Breite Anwendung von umweltvertraglichen Technologien



Modellvorhaben "Sanfte Mobilitat -
Autofreier Tourismus*‘
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werfenweng

Die werfenweng-CARD

Kann bekommen, wer:
* in einem Mitgliedsbetrieb bucht

Wer mit der Bahn anreist,
bekommt die werfenwengCARD gratis

= Mobilitatsgarantie in der werfenwengCARD
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Die werfenweng-CARD inkludiert
alle Mobilitatsleistungen

v' das W3-Shuttle

v den ELOIS

v den E-Autoverleih

v das Klimaticket Salzburg
v die SpaBmobilitat

... und das fuir bahnreisende Gaste kostenlos!
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Die letzte Meile

v' W3- Shuttle: die Verbindung vom Bahnhof Bischofshofen/Bahnhof Werfen
nach Werfenweng
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Die Mobilitat in Werfenweng

v" Gemeindebus ELOIS - Ihr privater Chauffeur = Ortstaxi Werfenweng

i werfenweng
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Die e-Mobilitat

v' E-Auto - Verleih

v’ fahren mit Strom aus Sonnenenergie
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Das Klimaticket Salzburg

v Mit dem Klimaticket
alle offentlichen Verkehrsmittel im Bundesland Salzburg nutzen

Alle Zeit der Wwelk



Die samo- SpaBmobilitat

Verleih Elektro- und Funfahrzeuge am autofreien Dorfplatz
« E-Fahrrader, Pedelecs, E-Mountainbikes
 Elektroroller

« Segways, Twizy und viele andere E-Vehikel
* Mountainbikes und Fahrrader

« Kinderroller, Liegerader

 Tandemrader, etc.
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werfenwengCard - Vorteile im Sommer

v’ Freizeitpark Wengsee

v' Gefluihrte Wandertouren: Almen, Krauter
v" Erlebnis am Bauernhof

v Mountainkart

v’ e-Mountainbike

v’ gefuhrte Bike-Tour

v Freizeitpark Wengsee
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werfenwengCard- Vorteile im Winter

v" Pferdeschlittenfahrt
v Alpaka-Wanderung

v Schneeschuhwandern
v Langlauf Ausrustung
v’ Langlaufkurs

v" Rodelverleih

v' Skimuseum

-
R werfenweng

Alle Zeit der Welk



die WIRsamo Card

auch fir Werfenwengerinnen gibt es
eine SAMO-Card:

Vorteilspakete fur verschiedene
Zielgruppen

Anreize der Gemeinde fur Einheimische
zum Umstieg auf SaMo

Privatrechtlicher Vertrag zwischen
Gemeinde und Einzelperson bzw. Haushalt

bringt dem Ort Glaubwurdigkeit auch
bei den Gasten

7 A
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grenz! verfigbar

Dieses Paket isf unbe

Vorteilspaket Familien mit Kindern

Leistungen:

¢ 1 Tages-Busausflug
e Familienjahreskarte fir den Werfenwenger Badesee
* 2 Saisonkarten fir die Werfenwenger Langlaufloipe

® 1x im Monat ,Hotel Frihstick” fur Begleitpersonen
der Gehgemeinschaften (Schulzeit)

* 1x im Monat Transport mit Lamas in die Schule /Kiga
* 10x Gratisfahrschein fir das Werfenweng-Shuttle
¢ 10x Gratisfahrschein fir den , Elois”

* Fiir Familien, die ihre Kinder taglich zu FuB oder mit dem Rad zum

Kindergarten/zur Volksschule bringen. o7 £ |
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samo- Credo

,,Keine Verbote - nur Vorteile*

Jil‘"
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Ganzheitlicher Ansatz

Sonnenenergie:

« 54 Solar-StraBenleuchten
 Solar-Tankstelle fur die E-Fahrzeuge
« Sonnenkraftwerk Werfenweng
 Solarpark

Bauernladen

 Einsatz regionaler Produkte bedeutet kurze Wege
* Projekt ,,G.A.S.T.Genuss.Pension Werfenweng*

» Green Gusto im Travel Charme Bergresort

Biomasseheizwerk

« Warme aus Heizwerk gesamt 4.903 MWh/a

» Brennstoff : Biomasse 99% 1.574 t/a - 100% Hackgut
* 1.495 Tonnen CO2-Einsparung je Jahr
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samo- Gewinner

v die Umwelt

v" die Tourismusbetriebe

v die Gaste

v" die Einheimischen

-7 _
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samo- Gewinner Umwelt

* 25 % Bahnankiinfte
 minus 2.000 Tonnen CO./Jahr

2000/01
‘ 1997/98 ‘ 2000/01 2000/01
ZAHL DER
A 14.381 [ 17.786 | 1778 |
HAUPT- Pkw 78 % Pkw 80 % Pkw 66 %
VERKEHRS- Bus 12% Bus 8% Bus 8%
MITTEL Bahn 9% Bahn 12 % Bahn  259%
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P e
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PERSONEN-KM
NACH ANREISE-
VERKEHRSMITTEL

CO,-EMISSIONEN
PRO SAISON

Pkw 13.729.828
Bus 2.112.281
Bahn 1.519.496

Pkw 17.416.051
Bus 1.741.605
Bahn 2.505.692

Pkw 14.455.322
Bus 1.741.605
Bahn 5.136.668

et uro Her

2.014t

| 2532t

| 2.158't

Umwelteffekt des Modellvorhabens:

- 374 TONNEN CO,
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samo- Gewinner Tourismusbetriebe
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samo- Gewinner Einheimische

« Angebot auch fur die Einheimischen (Werfenweng-Shuttle, Nachmobil,
Gemeindebus)

* wirSamo wurde entwickelt

* Mehrere neue Arbeitsplatze geschaffen

» Die Werfenwenger sind stolz, in einem Modellort zu leben = Imagegewinn

» Kooperation: Die Angebotsgruppe Urlaub vom Auto pflegt eine intensive
Zusammenarbeit, dies fordert das Zusammengehorigkeitsgefuhl

L e



samo- Gewinner Gaste

 die Gaste haben ein attraktives, einmaliges Angebot
* Mobilitatsgarantie fur bahnreisende Gaste

 Urlaub in den Alpen ist auch fur autolose Menschen aus den
Stadten moglich

 Saubere Luft, weniger Larm

samo
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Werfenweng - Zukunft

« SAMO-Card fur Tagesbesucher
- Tagesgaste auf die Bahn
- neues Parkraumkonzept

» Besucherparkplatz auerhalb des Ortskerns- mit Photovoltaik
* SAMO-App

* Das ,,Bahnzimmer* im Hotel

« Das Hotel ,,nur* fur bahnreisende Gaste

* Micro-OV im Pongau

« E-Mountainbiketour Werfenweng - St. Martin

* Neuer SAMO-Point -
ein E-Mobility-Center Safty Dock
« E-Ladestationen bei den Gastgebern

e
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EVTZ Alpine Pearls mbH...

... ist das internationale Netzwerk ausgewahlter Destinationen im
Alpenraum fiir attraktiven, nachhaltigen Tourismus.

Der Fokus liegt auf zukunftsorientierter, klimafreundlicher
Mobilitat und deren positiven Auswirkungen auf einen Urlaub im
Einklang mit der Umwelt.

Die Mitglieder des Netzwerkes verbindet der Wunsch nach laufender
Weiterentwicklung und das Einnehmen einer Vorreiterrolle.

Die Wahrung der verschiedenen Lebensstile in den Alpenregionen

sowie das Zusammenspiel mit den Menschen vor Ort sind dabei ein
wichtiger Grundsatz. |
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Was zeichnet unsere Mitgliedsorte aus: die Mobilitatsgarantie in unseren Perlen

= Gravierende Veranderungen im Mobilitatsverhalten der Gesellschaft - Alltag & Urlaub haben zu einer
veranderten Nachfrage und neuen Angeboten gefuhrt.

= Losungen fur eine umweltfreundliche Mobilitat sind gleichermaBen gewunscht wie benotigt.

= "Mobilitatsgarantie im Urlaubsort” ist strategischer Mittelpunkt in der Positionierung und in den
Kernbotschaften.

= Alpine Pearls-Orte bieten stressfreie Losungen der kollektiven Mobilitat fur Seamless travel (nahtloses
Reisen)

T
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EVTZ Alpine Pearls

Bad Reichenhall
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Holidays in Eco-Motion

Limone Piemonte

*Kandidaten-Perle
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Aufgaben und Aktivitaten EVTZ

= Der EVTZ indiziert bzw. beteiligt sich aktiv and der Planung und Durchfuhrung von
Projekten

= Unterstutzung der Mitgliedsorte fur die Entwicklung von umweltfreundlichen und
innovativen touristischen Mobilitatskonzepten.

= Wissensaustausch mit Mitgliedern und interessierten Organisationen.

= Zusammenarbeit mit Verkehrs- und Tourismusorganisationen auf europaischer-, bundes-,
lander- und lokaler Ebene

= Entwickelung und Ausbau von Partnerschaften zu gleichgesinnten Interessensvertretern
= Forderung der Interessen des EVTZ auf europaischer- und Bundesebene
= Aktive Mitgliedschaft bei Organisation, Vereinigungen und Netzwerken mit gleichen Zielen

Alle Zeit der Welk



Bewerber erfiillen Kriterienkatalog als Basis fiir hochste Qualitat

1 Grundvoraussetzungen: . . 3 Zielkriterien:
Ortsbescljaffénheit, .. - Mobilitat Urlaubsgast,
Nachhaltigkeit, Tagesgast, Bevolkerung
Tourismusbezug - Weitere Handlungsfelder

2 Basiskriterien :

Mobilitat fur Bevolkerung, Besucher
Organisation

Pe,
. /@/7 de/"a/p
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£orle delle alpi perles des alpes
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Basiskriterien Mobilitat

= Zweckmobilitat mit Mobilitatsgarantie fur:
= Urlaubsgaste
= Tagesgaste
= Bewohnerln

m énb)indung an Offentliche Verkehrsmittel fiir An-/ Abreise (Bahn &
us

= Abholservices / Transfers Letzte Meile ins Hotel

= Mobilitat vor Ort: Linienbusse, Shuttleservices, Transfers,
Wander- und Skibus, E-Leihautos, uvm.

= Auf Sanfte Mobilitat spezialisierte Gastgeber

= Hohe Beratungsqualitat: Gasteinformation Sanfte Mobilitat
= Umweltvertragliche SpaBmobilitat & ‘& C
& werfenweng §
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Zielkriterien

Unsere Zielkriterien entlang der Customer Journey:
= |nspirationsphase

— Bsp. Informationen online und offline anbieten
= Recherchephase
— Bsp. Standardisierter Perlenauftritt fur SEO

= Buchungsphase

— Bsp. Hoher Komfort dank vereinfachter und inklusiver Angebote von allen
Playern.

— Bsp. Mobilitat & deren Buchung sollte den aktuellen technologischen
Moglichkeiten entsprechen

= Reiseerlebnis vor Ort

— Bsp. Hohes Mah an Flexibilitat dank diverser Mobilitats-Angeboten mit
entsprechender Taktung und Entfernung. Spurbarer Qualitatstourismus vor Ort

= Reflexionsphase
— Bsp. Online-Plattform mit der Moglichkeit fur Feedback und Optimierung

A S %
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Der Weg zur perfekten Perle der Alpen -und Aktionsplan

Alle Mitglieds-Destinationen erarbeiten einen bindenden Aktionsplan fur die nachsten 5
Jahre, welche kunftige MaBnahmen definiert. Der Aktionsplan besteht aus folgenden vier
Teilen:

1. Beschreibung des Ortes und Erklarung zur grundsatzlichen Eignung zur Perle,

2. Nachweis der Erfullung der Basiskriterien und gegebenenfalls MaBnahmen und Zeitplan zur Erfullung der
Basiskriterien,

3. Beschreibung der MaBnahmen und des Zeitplanes zur Erfullung der Zielkriterien
4. Beschreibung der MaBhnahmen zu den erganzenden Handlungsfelder

Kandidatenperlen haben bei Bedarf 2 Jahre Zeit um die Grundvoraussetzungen und Basiskriterien zu erfullen und
wechseln im Anschluss in die Umsetzungsphase der Zielkriterien, die im Aktionsplan festgehalten werden.

Aktionsplan
zur Erfiilllung Basiskriterien und Zielkriterien
und Umsetzung
2 Jahre 5 Jahre

Wir sind am Start

Bewerber als
Kandidaten-Perle

Alle Zeit der Welk
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Vielen Dank!

www.werfenweng.eu
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